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de la provincia de Burgoponemos a vuestra Sumario:
disposicion esta herramienta de comunicaciqrara El tema de la Semana
haceros llegar |nformausnbr.ecomoponer.en marcha Subvenciones y ayuda
vuestro proyecto empresarial, subvenciones, ayudas, .

. . ., . Otras convocatorias Yy
actividades y jornadas de formacion y cualquier otra :
informacion que os pueda resultar util para los premios
emprendedores de la provincia de Burgos, incluida Lineas de Financiacio
informacion relacionadar el ambito laboral. Cursosy actividades dg
Asesoramiento gratuito y personalizado formacion

Jornadas formativas
Programas Formabs

SERVIC|(E)

| ERATUIINO) AlTy actividades de
Emprendimiento
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LAS 22 LEYES DEL MARKETR4Ge I) Las _establecierdki Riesy Jack Trout dos autorgs
considerados entre los grandeg@s gdel marketing

estratégico y el posicionamiento después de mas de 40 &
de estudio y andlisis sobre la materia. Las leyes se reco
en su bestselleas 22 leyes inmutaldel marketiygse
ilustran con numerosos ejemplos empresariales. A puntc
cumplirse 25 afios de la publicacion de este libr
LAS 22 LEYES DEL MARKETING: EXPUCADAS aprovechamos para revisar 22 reglas que no han perd

vigencia
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LEY #1

Hace unos numeros, tocamos en especibl Pl a
ma r k e Estareguda herramienta imprescindible paral
negocio (a gu®n 'y ¢ - mo VviBnyaquela v
ocasién explicamos como crear tu propio plan de. mark

ES MEJOR SER EL PRIMERD,
QUE SER EL MEJOR

]

En aquel momento ya apuntabamdergueun plan de F A N\
Marketing no es todo. Par e il | <
estrellatod tenemomuysdlide, contar con una marca

un naming apropiado, posicionamiento claro, tenemosktgue

saber comunicar é Para entender esta ley se emplea siempre el siguier
Agui volvemos sobre el tema y te d&jASAREGLAS  ejemplo: ¢ Quién fue el primer hombre en pisar la luna? ¢,
DE OR@ara conseguirlo. segundo? (Y el tercer82guro que sabes que

NeilArmstrong fue el primer hombre en pisar la luna.

Esto naes complicado. Hasta @si obvia la respuesta.
22 Pero aqui viene la parte realmente interesante: ¢Ci
Lﬂs eramejor astronauta? La verdad a nadie le importa y muc

gente ni lo sabe, porque el primero fue Armstrong y e

gueda grabado en la mente de fmpsr
JVialelas Daj 57! Por eso muchas veces puede que una marca no sea

/)m/)m/u 2880

lﬁlfsv mejor en lo que hace, pero eso no quita que no pueda se

primera en la mente del consuf@giosi, no siempre ser

el primero es sindnimo de ventas. Puede que cuando
digan Smartphone a mente venga la imagen de un
Xiaomi, pero que a la hora de compra me termir
comprando un Samsung.

JRI:K TROUT
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LEY #2

SI'USTED NO PUEDE SER EL PRIMERO
EN UNA CATEGORIA, CREE UNA NUEVA

BATALLA DE PRODUCTOS,
EN LA QUE PUEDA SERLO.

SINO DE PERCEPCIONES

- -
©

Deseatre su expicaciinen 1) MARIANOCABRERA com Descubre su explicacién en 0 MARIANOCABRERA com

Mucha gente se maravilla hablando de su

Voy a explicar adey del marketing con un buen ejempl@roducto y de lo funcional que es el mismo, pero
7UP estaba en el puesto 11 de numeros de ventasdadero marketing (cetdadera batalla) esta dentro de
desesperados por llegar mas arriba tuvieron la idea de ejaente del consumibsralli donde rigen las emociones,
de ser una gaseosa mas y crearon la siguiente categlw$a: sentimientos y las percepciones que terming
A7UP | a pri mer beobestd simple r iinfivercibndon a que olas qerdomas .escojan o compr
ejemplo paso6 del puesto 11 de ventas al 3, creando determinados productos y servicios.
nueva categoria (El de las bebidas cristalinas Rorcola) Una marca puede quizdEapBranding Emocional (Darle
eso si el producto que tiewess el primero en la mente un valor emocional a la marca) o hacer acciones ¢
del consumidor, piensa si pugdas una nueva categoria Marketing de Experiencia y entonces atraer nuevos client
con algumtributo o detalle en particular que destaque N necesariamentgitoducto es el mejor, si en la mente
mismo. del cliente eso no suc&tque en tu mente sea ¢l me é

bueno, eso no significa que lo sera en la mente de |

demas.

LEY #3

LEY #5

EN'LAMENTE QUE EN EL
PUNTO DE VENTA EL PRINCIPIO MAS PODEROSO EN
MARKETING ES POSEER UNA PALABRA

EN LA MENTE DE LOS CLIENTES

Deseubre su expicaciénen 0 WARIANOCABRER A com

Descubre su explicacion en e MARIANOCABRERA.com

Bésicamente se corresponde con las otras leyes,
como te dije, es uendpresénagp opnlhbaaneh ea rfiehte nee Ins dicuiaa. persona en
de marcaodo que estar pr i mepromedie tieneedue soportar a la dendnae 8.00a .
que seamos los primeros alli, dentro de la mente rdehsajes publicitarios, cada uno de esos mensajes trate
consumidor es donde en verdad esta la batalla. Sienddé{ una idea y cada uno de esos mensajes una marca
primeros en su mente, el dia de mafiana podenmablar en un mundo tan digital como el de hoy, segurame
implementar técnicas gaducir al mismo. ese numero se haya pogidasta duplicar!!!

Para recibir este boletin y mucho més agentesinnovacion@sodebu  www.emprende
Indicando en Asunto boletin y lugar de residencia

+ info en Facebook: emprende rural


https://www.marianocabrera.com/wp-content/uploads/Ley-del-marketing-2.png
https://www.marianocabrera.com/wp-content/uploads/Ley-del-marketing-3.png
https://www.marianocabrera.com/wp-content/uploads/Ley-del-marketing-4.png
https://www.marianocabrera.com/wp-content/uploads/Ley-del-marketing-5.png

» BOLETIN

Red Provincial
de Agentes
Territorial v&:Od@DUF

Entonces es impot@que tmarca pueda reducirse a un

simple concepto dentro de la categosiaa mostrar l-asrestrategias de las
algunos ejemplos de lo como podria funcionar: marcas consisten y estan basadas segun en el escalédn
1 Deporte Nike estén dentro de la mente del consumidor. Como ejemplo
1 Sed= Paso de los Toros viene a la mente el caso de una empresa de autos llam:
1 Marketing Mariano Cabrera Lanfranconi AVIS que estaba en segundo lugar en ventas, (
1 Viaja= American Airlines crearon el siguiente slogan:, Adl§ue somos segun
1 Tecnologi®@amsung nos esforzamos mas. Un claro mensaje que demues

Trata de aduefiarte de una palabra si es posible, y de legrap desde el segundo lugar una empresa puede crear
gue el cliente al pensar en esa palabra, la asocie coaxtelente estrategia de comunicacion de forma simple
marca. ingeniosa.

LAS 22 LEYES DEL MIARKETING, EXPLICADAS

LEY #8

LEY #6
ALALARGA, CADA MERCADO SE
CONVIERTE EN UNA CARRERA DE
DOS PARTICIPANTES

DOS EMPRESAS NO PUEDEN
POSEER LA MISMA PALABRA EN LA
MENTE DE LOS CLIENTES

—
=

Descubre su explicacion en ™ MARIANDCABRERA.com

Descubre su explicacion en = MARIANOGABRERA.com

Si bien en cada industria o rubro pueden
Ninguna marca puede poseer elexistir mas de 2 competidores, las batallas siempre termi
mismo concepto que otra marca, Si pasa esto alguna deritie el primero y el segundo de cada categoria.
2 cometié un error. Puede ser que la primera no teni&sirasi que se crean entonces competeniaslas
concepto claro y no se encargd de protegerlo o dejsigoientes:
primero en la mente del consumidor y la sepihéae 1 COCA/PEPSI
concepto. Ahora, la segunda también tiene que tenerf MCDONALDS /BURGER KING
cuidado. Al copiar el mismo concepto puede ser catalogadd 10S/ANDROID
al mismo nivel que la otra marca, generar confusion el APPLE/SAMSUNG
inclusive recibir la negativa que reciba la marca nimero-1.

En resumen, lo queadsly nos dice es que hay que tratar
de aduefarnos de un concepto que nadie mas tenga.

LEY #9

SIOPTA AL 22 PUESTO, SU
ESTRATEGIA ESTA DETERMINADA
POREL LIDER.

LEY #7

LA ESTRATEGIA QUE HAY QUE UTILIZAR
DEPENDE DIRECTAMENTE DEL PELDAfO
QUE SE OCUPE EN LA ESCALERA

Descubre su explicacién en = MARIANOCABRERA.com

Casi siempre el que esta en segundo lugar no pue

Descubre su explicacion en = MARIANOGABRERA.com
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